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Management buy-out per Ciesse

Ciesse, Corporate

DAL NOSTRO CORRISPONDENTE

NEW YORK s GEM . Fund, un fon-
do dz 1,8 mihardi di dollari basato
a Londra e a New York, ha deciso
di diversificare el settore della mo-
da ¢ del lusso in Italia e ha gid
chiuso la prima operazione di acqui-
sto: ha finanziato un management
buy-out della Ciesse Piumini, acqui-
stata da Sport Brands International,
la controllata di Cerberus Capital
Management, che nel 2003 aveva
rilevato il gruppo [H1B, di cui Ciesse
faceva parte.

Indiscrezioni raccolte a New
Yok anticipano che questa operazio-
ne potrebbe essere soltanto la prima:
GEM starebbe infatti negoziando sid
in Italia che.in Francia altre posibili
operazioni nel settore moda. (hris
Brown, uno dei partner di (EM
Fund non ha voluto confermare I'esi-
stenza di altri pegoziati in Italia, ma
ha detto che I’investimento in Ciesse
Piumini rientra nella tipologia delle
operazioni condotte da GEM Fund.
GEM (Global Emerging Markets) &
diversificato in pid fondi specialisti-

¢i, uno dedicato all'India ad eseni-

pio, un altro al Medic Oriente. La
divisione attraverso la quale & stata
conclusa I'operazione Ciesse ¢ la

GEM Global Yield Fund. 1 fondo
ha rilevato il 100% di Ciesse Piumi-
ni, ha raggiunto un accordo con il
management per attribuirgli nel tem-
po partecipazioni anche rilevanti e
ha messo a punto un piano di rilan-
¢io del marchio su base internaziona-
le: «Abbiamo una gruppo di gestio-

"ne di livello mondiale — ha detto

Chris Brown — le operazioni Ciesse
erano state (rascurate nel contesto
del rilancio pid ampio di 1AM ¢ per
noi Y'operazione rappresentava una
grande opportunita nel setiore micro-
midcap su cui operiamo».

Management buy-out per Ciesse

Il management & formato da
Byron Hero, che diventerd ammini-
stratore delegato ¢ da.Angela Ferra-
ric, il direttore creativo- globale
dell’azienda. Heto & uno specialista
del settore moda in America a cui
Sports Brands International aveva
gia affidato la gestione di Ciesse
Piumini. La Ferrario lavora in Cies-
se da tre anni e aveva serapre avuto
ruoli creativi prima con Bobby Jo-
nes Inteational ¢ poi con (SETA.

I! progetto di rilancio prevede vna
diversificazione di mercato su quat-
tro-direttrici, I'apertura di nuovi ne-~
gozl important! i grandi cittd sia in
Italia che all’estero, I'es ione del-
le vendite a terzi e ail’ingrosso, il
decollo di vendite via catalogo (e su
questo vi sond gid negoziati in corso
con Phil Schiavoni di Tweeds)e una
vendita diretta via Internet. Sul pia-
no internazionale si pensa a Giappo-
ne, Corea e Cina ¢ si & deciso di
pastire con una aggressiva campa-
gna di Licensing per diversificare i
prodotto, dalle borse alle scarpe agli
accessori. Per la promozione si &
deciso di sponsorizzazione la Federa-
zione Italiana Sport Equestci.
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